Pour stimuler la consommation de légumes et se démarquer des MDD ultra-dominantes,
les fabricants multiplient les lancements. La moisson 2009 s’annonce des plus productives:
minis, cuisinés, légumes vapeur, etc. Revue de détails.

a boite de haricots n'aqu'a

bien se tenir! Non, avec ses

134400 tonnes a la pesée,
elle n'a bien st pas grand-chose
a craindre. Reste que pour inciter
les Francais a consommer davan-
tage ou différemment, les légu-
miers se montrent trés prolifiques
en innovations. Qu'on en juge
avec la récolte 2009 : prés de 30
nouveautés, signées de marques
nationales et régionales.
A I'évidence, le Iégume version
mini est & la mode. Le Francilien
Rochefontaine a défriché le ter-
rain en 2006 avec six références
de poireaux, cceurs de palmiers,
artichauts et épis de mais, aux-
quelles il a récemment ajouté
betteraves, courgettes, coeurs de
fenouil et tomates.

Cuisinés du soleil
d’aucy

Géant Vert lui emboite cette an-
née le pas avec des asperges, des
artichauts et des cceurs de pal-
mier, qui seront soutenus en pub
TV. Offre similaire chez Gillet
Contres, qui intégre ses mini-lé-
gumes dans une toute nouvelle
gamme baptisée « Cueill’-
Tendre ». Laquelle couvre
desfonds et cceursd’arti- | »

» Dans le sillage de
Rochefontaine, Géant Vert
lance des mini légumes. Ildem

pour Gillet Conires qui les intégre dans une nouvelle
gamme, Cueill'Tendre, de 14 références. Bonduelle
innove avec ses Legumes vapeur, cuits sous vide,
et propose des haricots verts « spécial salade ».

effeuillés et coupés a la main, nos
asperges fondantes et nous avons
remplacé une partie de I'acide citri-
que par du citron. »

Le succés des légumes cuisinés
a également inspiré les fabri-
cants. Alors que Bonduelle lance
une septiéme brique (pommes
de terre a la créme), d'aucy an-
nonce pour avril 1a sortie des
«Cuisinés du soleil ». Condition-
née en boite métal sérigraphiée,
la gamme se présente comme
une alternative aux Légumes du
soleil de Cassegrain, avec un prix

Parts de marche
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plus accessible. Le Breton mise
aussi beaucoup sur le dernier-né
de ses Duo sorti fin 2008: haricots
verts/tomates. La gamme, qui
compte quatre références, réalise
prés de 4 M€ et devrait connaitre
un coup de booster cette année,
griceadelapubTV.

Si d’aucy joue le haricot vert en
duo, Bonduelle innove avec une
variété spéciale salade. Plus cro-
quant et charnu, le légume est
relevé d’une pointe de citron et
déja coupé. Le Nordiste s'illustre
également surle snacking en re-
lancant ses coupelles
de mais « Snack » sor-
ties en 2006. « Mais &

chaut, des asperges, des
cceurs de palmier et des
poivrons (14 réf. au total).
Le producteur du Val de
Loire débarque ainsi sur
le coeur de marché avec
des produits importés du
Pérou et du Costa Rica.
« Nous proposons un excel-
lent rapport qualité/prix,
précise Deborah Batail-

Premiers prix

Cassegrain va bon train
Géant Vert f‘;":f,,
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| | fruit»seprésenteen
|| petitformat (2x85¢
aulieu de2x125 g)
avec des recettes plus
élaborées. Exit le mais
au jus de citron ou
miel, place a des mor-
ceaux de fruits: citron
ou papaye/mangue.
Mais I'innovation ma-
jeure chez Bonduelle

leau, responsable marke-

Source : Panel distributeurs — Drigine fabricants CAM 11/08. en volume.
Total 18 légumes (hors champignons, asperges, tomates, ete.)

s'appelle Légumes

ting. Nos artichauts sont

Vapeur. Aprés quatre
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Bonduelle

Hancots Verts
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ans de mise au point,
le fabricant lance sept
variétés cuites sous
vide. «Ce process permet
de conserver au mieux la
saveur, I'aspect, la tex-
- tureetles qualités orga-
noleptiques du légume
frais », assure Karine
Taeckens, directrice marke-
ting.

Premier brocoli
appertisé

* Ildonne aussil'occasion au
leader de proposer des légu-
mes inédits en appertisé, le bro-
coli et la courgette. La gamme
couvre par ailleurs des petits pois,
du mais, des carottes, des pom-
mes de terre et des endives, avec
un PVC environ 15 % a 20 % supé-
rieur aux produits standard. Le
haricot vert manque encore a I'ap-
pel pour des contraintes techni-
ques.
Si le saut qualitatif est bien réel,
Bonduelle aura tout de méme
fort a faire pour déclencher le pre-
mier achat. Car une boite de légu-
fmes cuits sous vide pése 30350 %
moins lourd qu'une bofte classi-
que remplie de jus, ce qui peut
étre déroutant pour bon nombre
de consommateurs.
Le lancement de la gamme V.0.
dans les années 90 s'était soldé
par un échec, notamment pour
cette raison. Mais la marque n'avait
pas le renom, ni la puissance de
frappe de Bonduelle. Pub TV dés
avril, mises en avant événemen-
tielles et bons de réduction font
en effet partie du dispositif de ce
lancement stratégique. «

Patricia Bachelier









